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Cele badan:
Celem badania byto zbadanie, czy i w jakim zakresie marketing terytorialny polskich gmin oddziatuje
na konkurencyjnos¢ przedsiebiorstw reprezentujgcych medyczny sektor biotechnologiczny. W
opracowaniu okres$lono istote marketingu terytorialnego, a takie wskazanie jego potencjalnego
wplywu na decyzje lokalizacyjne i konkurencyjnosé firm. Przedmiotem rozwazan byty réwniez cechy
sektora wysokiej technologii, w tym przemystu biotechnologicznego jako potencjalnego klienta w
marketingu terytorialnym. Aby przyblizy¢ potrzeby w zakresie przestrzeni operacyjnej ww.
przemystu, zaprezentowano specyficzne cechy oraz czynniki lokalizacyjne tego typu dziatalnosci na
tle jej rozmieszczenia w rdznych uktadach terytorialnych. Opracowanie zawiera réwniez wyniki badan
ankietowych i terenowych przeprowadzonych w 66 przedsiebiorstwach przemystu
farmaceutycznego, z czego 26 to firmy stosujgce biotechnologie.



